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现有竞价竞争对手情况

在sanitary napkins manucturers B端词上，目前要
关注两大竞争对手 shuyacare.net 和bobotisssue

这两个都突显了自己是工厂，而其他都没有



shuyacare.net和bobotissue的特点

• shuyacare.net展示的广告信息更多，其中包括附加链接的信息，更加匹配卫生巾厂商这
一特征，同时，在广告语宣传上体现了其实力，产能，历史和有竞争力的产品，负离子。
并且shuyacare.net的排名更显著，说明广告质量得分更高，这有一部分是由于其出价更
高的原因：排名第一位

• bobotissue的特点是突显了自己是工厂，与此同时表明了自己低价的特征，但在广告信息
表达丰富和排名上落后于其竞争对手shuyacare.net
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现有SEO竞争对手情况 

• 平台对手:5个平台

• 企业对手:2个

• 总体来说在sanitary napkins manufacturer ,sanitary 
napkins suppliers 上平台占据绝大多数排名

• 厂商类词平台优势很大，因此关注于其他词看是否有空
间

• 如果一个产品细分词平台很多说明空间较小，换词试试



Privte label sanitary pads

此词没有那么多平台
SEO优化空间大，与此
同时B2B特征明显，值
得优化。
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推荐关键词搜索量全球
sanitary napkins manufacturers CNY 480

sanitary pad making machine CNY 880

pad making machine CNY 390

sanitary napkin making machine CNY 390

sanitary pads manufacturers CNY 720

sanitary napkin manufacturing machine price CNY 170

sanitary pad manufacturing machine CNY 210

sanitary napkin manufacturing machine CNY 140

sanitary pad making machine price CNY 140

sanitary vending machine price CNY 90

sanitary napkin factory CNY 90

biodegradable sanitary pads making machine CNY 90

mini sanitary napkin making machine CNY 70

pad making machine price CNY 70

whisper sanitary pads manufacturer CNY 70

sanitary napkins production plant CNY 70

sanitary napkin making machine price CNY 70

fully automatic sanitary napkin making machine CNY 50

pad manufacturing machine CNY 70

napkin incinerator machine CNY 50

whisper pads manufacturer company CNY 50

herbal napkin making CNY 40

sanitary pad making machine cost CNY 40

napkin production CNY 40

sanitary napkin brand manufacturers CNY 40

sanitary pads suppliers CNY 50



上述关键词特点

• B端搜索特征明显即找厂商
• 也具备一定的搜索量
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谷歌推广评估

• 厂商词必有询盘

• SEO在行业平台占居首页不大时有空间

• 建议：卫生巾行业采购频率高，因此必有大量寻找厂商的B2B搜索行为词。

•  专注wholesale,suppliers,manufactures，必有询盘

• 同时SEO看搜索结果，专注长尾B端词，并且平台排名较少的词，作为优化目标

• 如private label sanitary pads
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